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ANTECEDENTES

La documentacion de la violencia de género hace parte de la
responsabilidad social de los medios de comunicacion. Narrar las
historias sobre la discriminacion, desigualdad y violencia que se ejerce
contra ninas, ninos, mujeres y comunidad LGTBI, requiere de un enfoque
de género que sea capaz de reconocer la particularidad de las
agresiones sin revictimizar y que brinde herramientas no solo para las
victimas y sobrevivientes. Tambiéen para la opinion publica y la sociedad
en general.

Teniendo en cuenta estas premisas, la campana No Es Hora De Callar
inicio en el 2019 una investigacion sobre el tema, teniendo como base un
trabajo previo realizado en los afos 2017 y 2018, con trabajo de campo
que fue apoyado por la Fundacién para la Libertad de Prensa (FLIP) y
ONU Mujeres. En la segunda etapa, se adelantd un proyecto sobre el
enfoque de género en el periodismo y la percepcion que victimas y
sobrevivientes tienen sobre como los medios de comunicacion presentan
sus historias (2019); y en esta tercera etapa -que se vio interrumpida por
la crisis que generd la pandemia del COVID-19-, se concluyd el trabajo
con varias redacciones regionales, de forma virtual.

La ultima parte de la investigacion (agosto-octubre de 2020), tiene como
eje principal la encuesta dirigida a mujeres comunicadoras, a cargo del
Observatorio de la Democracia, de la Universidad de Los Andes, con el
respaldo de ONU Mujeres, y un aporte sobre la situacion actual de
violencia de género en Colombia, con la contribucion de la Consejeria
para la Equidad de Mujer de la Presidencia de la Republica.

Este trabajo permitido hacer una radiografia sobre la percepcion de los
medios de comunicacion sobre la violencia de género, como se cubre,
qué se sabe sobre el tema y qué responsabilidad asumen los periodistas
en el cambio o concientizacion de la problematica.

En la investigacion, que incluyo talleres de capacitacion, entrevistas
individuales, una encuesta personalizada, una encuesta general y
contribuciones de casos bajo reserva, participaron periodistas de
Antioquia, Cundinamarca, Boyaca, Meta, Atlantico, Narifio, Norte de
Santander, Bolivar, Cesar, Cauca y Bogota.

Asi mismo, participaron 340 mujeres victimas y sobrevivientes de
diferentes tipos de violencia de género, y con el apoyo de la Policia de
Infancia y Adolescencia, la Procuraduria General de la Nacion vy
profesionales de la salud, se documento el testimonio de 37 ninas entre

y 4

los 5y 13 anos, sobrevivientes de violencia sexual y explotacion sexual.
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Es importante anotar que este es el primer estudio que se realiza en
Colombia sobre el manejo que las redacciones de medios de
comunicacion nacionales y regionales tienen durante de todo el proceso
de construccion periodistica (noticias, cronicas, entrevistas, reportajes y
editoriales), sobre la violencia de género.
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PRESENTACION

HALLAZGOS GENERALES

Existe un notable desconocimiento del
tema en general y del significado de
‘violencia de género, o violencia basada
en genero”.

Las redacciones no tienen la violencia de
genero dentro de su agenda informativa
como prioridad de investigacion o en las
noticias del dia.

La violencia de género, por lo general, es
asumida por los periodistas que cubren
temas judiciales, lo que limita los casos a
las cifras de entidades publicas, cronica
roja sobre crimenes y procesos juridicos.

Las redacciones (editores y jefes de
redaccion) no creen necesario ubicar los
temas de género en una seccidén en
particular, o no saben que area del
medio de comunicacion debe ser
responsable de las noticias o
informacioén que genera la violencia de
género.

En una escala de 1 a 10, las redacciones
en general, ubican el tema de violencia
de género en el numero 4 de
importancia, a la hora de darle prioridad
a los temas que se publican.

A nivel general hay desconocimiento del
uso correcto del lenguaje, imagenes,
audios y graficos que deben acompanar
la informacion que se genera sobre
violencia de género.
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e Pese a que en la encuesta general, los

periodistas aseguran tener claridad sobre
las rutas de atencion y mencionan algunas,
en las entrevistas personalizadas y los
talleres, se evidencia un desconocimiento
por parte de los y las periodistas, casi en
un QO por ciento, de las leyes, normativas y
rutas de atencidon a mujeres, ninos, ninas vy
comunidad LGTBI que afrontan violencia
basada en género.

Un numero significativo de directores,
jefes de redaccion, editores y periodistas
considera que el tema de violencia basada
en género, es ‘una cuestidon de grupos
feministas”.

Existe una notable ausencia de discusion y
analisis sobre los temas de violencia de
género en los consejos de redaccion.

Los temas de investigacion sobre los
derechos de las mujeres, violencia
intrafamiliar, y violencia sicologica, por lo
general son designados a periodistas
mujeres, por considerar que entienden
mejor el tema. Los hombres periodistas,
por lo general, son designados para
construir las historias sobre feminicidios,
por considerar que son mas objetivos.

Hay una marcada tendencia, por parte de
los periodistas hombres, a prejuzgar a las
victimas, en casos de feminicidio vy
violencia sexual.
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Las redacciones, en general, carecen de
una linea editorial que asuma de forma
transversal el enfoque de género en sus
publicaciones.

Las redacciones, en general, consideran
que los temas politicos y economicos, no
deben llevar enfoque de género y que
no tienen ningun tipo de relacion con
violencia basada en género.

Son inexistentes las capacitaciones
sobre temas de género, violencia basada
en género y herramientas para informar
sobre violencia de género, en las
redacciones.

En el caso de las mujeres periodistas,
que hicieron parte de la encuesta sobre
violencia de género contra ellas, 6 de
cada 10 reportan ser victimas.

Del grupo de mujeres periodistas
encuestadas, 8 de cada 10, afirma
conocer de algun caso de violencia de
género en contra de alguna de sus
colegas.

El impacto personal de la violencia de
genero contra las mujeres periodistas es
grave y evidencia que por lo menos 4 de
cada 10 mujeres periodistas han debido
abandonar fuentes como consecuencia
de estas agresiones.

PRESENTACION

e Las mujeres victimas y sobrevivientes

encuestadas y entrevistadas, en un 98 por
ciento, aseguran que se sintieron
revictimizadas por los medios de
comunicacion, cuando presentaron sus
historias.

Todas las mujeres victimas y
sobrevivientes consultadas, aseguran que
la unica forma de encontrar justicia, es que
sus casos sean visibilizados en los medios
de comunicacion.

Todas las mujeres victimas y
sobrevivientes aseguran que le tienen mas
confianza a un periodista, que a un fiscal o
a un juez.

Los testimonios de las ninas
sobrevivientes, documentados para la
investigacion, senalan que les produce
temor ver las imagenes y las noticias sobre
abusos o violencia contra menores, porque
sienten que son ellas las protagonistas de
la historia.

Las mujeres y ninas que hicieron parte del
estudio consideran, en su totalidad, que
sus historias y dramas tienen una
relevancia momentanea para la opinion
publica.

Hay un desconocimiento general sobre las
acciones que adelanta actualmente el
Gobierno Nacional, para contener la
violencia contra mujeres y ninas.
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ENCUESTA SOBRE ‘PRACTICAS
PERIODISTICAS AL MOMENTO DE
INFORMAR SOBRE VIOLENCIA
CONTRA LAS MUJERES’

Esta herramienta, aplicada a mas de 100
periodistas hombres y mujeres, esta
encaminada a reflexionar sobre |la
construccion de noticias relacionadas con
violencia de geénero. El diagnostico
identifica las falencias, vacios y
desconocimientos que tienen los periodistas
sobre el tema.

El cuestionario, dirigido a periodistas,
editores y directores de medios, indagé
sobre la estructura de una noticia cuyo
contenido es la violencia de género. Se
hizo un cuestionario con 10 preguntas sobre
cual es el protocolo que los comunicadores
tienen para obtener informacion en estos
casos, cuales son los recursos que usan, y
qué informacion entregan en sus
publicaciones. También se indago sobre
como solicitan autorizacién a las victimas a
la hora de redactar las notas, y bajo que
terminos se refieren a la violencia de
genero.

MONITOREO DE MEDIOS

Como parte del analisis que No Es Hora De
Callar adelanto, se hizo un sondeo de
medios de comunicacion de los lugares en
donde se llevaron a cabo los talleres. Esto
permitio contrastar los resultados que la
encuesta arrojo con las practicas
periodisticas de dichos medios, asi como el
impacto que tuvo la Campana.
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RESULTADOS

EL 43,8 por ciento de los periodistas
prioriza el estado de la victima, cuando
informa sobre violencia de género.

Sin  embargo, el sondeo de medios
evidencio que, pese a que se da esta
prioridad, suele haber una sobreexplotacion
de la imagen de quienes afrontan violencia.
Lo anterior puede derivar en la
revictimizacion de la nifa o la mujer, segun
el caso, debido al contenido de la noticia y
las repercusiones sociales que esta le
pueda traer.

El concepto de victima, que se ha ido
reconfigurando a traves de los anos, en
términos basicos se refiere a los danos que
pueda sufrir una persona tanto en derechos
humanos (DD.HH.), como en el Derecho
Internacional Humanitario (DIH).

Una gran parte de las noticias analizadas
reduce al estado de ‘victima' a quienes
afrontan violencia, sin tener en cuenta
que, por ejemplo, también pueden ser
sobrevivientes o personas resilientes.
Incluso, al centrarse en esta victimizacion se
omite informacion valiosa, como las rutas de
organizaciones tanto publicas o privadas
que pueden orientar y prevenir las
agresiones que se narran en las notas.

El 28,1 por ciento de los periodistas afirma
dar prioridad a brindar datos que orienten
a otras posibles victimas. En esta misma
proporcion, con otro 28,1 por ciento de
respuestas, los comunicadores priorizan
obtener informacion del hecho o la
agresion. Finalmente, ninguno de los
encuestados manifestd darle prioridad

a cubrir lo ocurrido con celeridad.
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RESULTADOS

La mayoria de los periodistas asegura
conocer las rutas de atencién y orientacion
frente a la violencia de género, pero no
suelen publicar esta informacion.

El 90,6 por ciento de los encuestados afirmo
saber cuales son las entidades a las que se
puede acudir en estos casos; solo un 9,4 por
ciento respondié no conocerlas.

Solo un pequefo grupo menciond, en las
respuestas abiertas, organizaciones publicas
como el ICBF, Policia, Fiscalia y la Linea 155
de orientacion a mujeres victimas de
violencia, a <cargo de la Consegjeria
Presidencial para la Equidad de la Mujer.
También referenciaron fundaciones a nivel
local y nacional.

Sin embargo, pese a conocerlas, solo el 65,6
por ciento de los periodistas dijo haber
incluido informacion sobre estas rutas en
las notas que publicaron.

En todo caso, estos datos no coinciden con
el analisis hecho por No Es Hora De Callar.
El sondeo de medios de comunicacion
evidencio que menos del 10 por ciento de
los articulos y noticias de la regién
mencionan las lineas de atencion.
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RESULTADOS

Cuando se trata de obtener informacion
sobre un caso de violencia de género, no
todos los periodistas piden autorizacién a
las victimas.

EL 56, 3 por ciento de los periodistas
solicita autorizacion a la victima para
publicar sus datos personales. El 43,8 por
ciento lo hace para publicar una fotografia,
audio o imagen. ElL 40,6 por ciento pide
autorizacion para fotografiar algo
relacionado con la victima. Un 156 por
ciento de los encuestados afirmo que solo
da explicaciones en caso que le pregunten.
Finalmente, el 3.1 por ciento pregunta
directamente lo sucedido y toma una
fotografia.

En caso de que la victima sea un nifo, nina
o adolescente, el 53,14 por ciento de los
periodistas solo pide autorizacion a los
padres o tutores legales, cuando va a
publicar una noticia al respecto. El 43,8 por
ciento pregunta tanto a los padres y tutores,
como al menor de edad que afronto
violencia.

El 3,2 por ciento de los comunicadores no
pide autorizacion a ninguna persona
cuando publicara una noticia sobre
violencia en contra de un nifio, nifa o
adolescente.
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“Crimen pasional” sigue
siendo un término usado por
los medios de comunicacion,
para referirse a un evento
violento en el que Ilas
personas involucradas son
pareja.

Sin embargo, hablar de “"crimenes

pasionales”, es una practica que justifica
la violencia de género.

RESULTADOS

EL 56,3 por ciento prefiere utilizar el
término violencia intrafamiliar, cuando va a
informar sobre este tipo de agresiones. El
28,1 por ciento se remite al crimen genérico,
como por ejemplo violacion, feminicidio,
entre otros. Y un 15,6 por ciento sigue
utilizando el término crimen pasional.

Pese a estos resultados, el sondeo de
medios de comunicacion revelo que este
término se usa con mayor frecuencia que
la que manifestaron los periodistas en la
encuesta. Junto a esta frase, también se
identificaron enunciados relacionados como
‘ataque de celos” o "ex pareja sentimental”.

En una de las noticias analizadas, el General de la Policia, Juan Alberto Libreros,
afirmo que “la pareja entré en discusion por temas de motivo sentimental”. Todas

estas frases tienen algo en comun y es el concepto del ‘amor’, que en
muchos casos de violencia psicolégica, fisica, sexual, econémica y
patrimonial se convierte en la excusa para perpetuar la violencia de género.
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RESULTADOS

El 71,9 por ciento de los encuestados afirma
usar la expresion ‘explotacion sexual
infantil’, cuando va a informar sobre un caso
de este tipo. El 15,6 por ciento sigue

La prostitucion infantil no existe. Un nino,
nina o adolescente no puede decidir
prostituirse.

Sin embargo, un porcentaje de los utilizando el término prostitucién infantil y
periodistas todavia utiliza este término el 12,5 por ciento solo habla de
para referirse a la explotacion sexual de explotacion infantil..

menores de edad.
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RESULTADOS

Gran parte de los periodistas El 56.3 por ciento de los encuestados usa
una imagen cualquiera, en la que aparezca

una mujer afrontando violencia. El 15,6 por
vulnerables o maltratadas para ciento prefiere usar una fotografia del lugar
acompaﬁar las noticias que en donde ocurrieron los hechos y el 9.4% de
los encuestados utiliza una fotografia de la
victima. El resto de los periodistas usa otras
revictimizante y equivocada. imagenes.

utiliza una imagen de mujeres

publican. Esta practica es

Las ilustraciones son un
recurso adecuado para
acompanar las noticias
sobre violencia en contra de
nifas y mujeres.

Ilustracion: Rowena Neme.
Todos los derechos reservados No Es Hora De Callar.
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RESULTADOS

La expresion ‘violencia de género’ es la Pese a que el feminicidio es un
mas usada por los periodistas, cuando . . . .

: . . crimen de odio, ningun
publican una noticia relacionada con
violencia contra nifias y mujeres. ‘Violencia periodista manifesté haber
sexual' y ‘crimen pasional’ le siguen, usado esta expresién en sus

aunque no en la misma proporcion.

publicaciones.

De acuerdo con los resultados, el 59,4 por
ciento de los encuestados han usado el
término ‘violencia de género’ en sus
publicaciones. El 21,9 por ciento ha
utilizado ‘violencia sexual’; el 12,5 por ciento
‘crimen pasional’; el 3,1 ‘violencia machista’
y otro 3,1 por ciento ‘victimas de abuso

sexual’, Contrario a las anteriores
respuestas, ningun periodista afirmo, en
esta pregunta, usar la expresion

‘prostitucion infantil’. Tampoco han usado la
frase 'violencia masculina contra mujeres o
crimen de odio.
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RESULTADOS

Ningun periodista le da protagonismo al
victimario, cuando informa sobre violencia
de género.

ElL 59,4 por ciento de los periodistas
prioriza el estado de la victima, lo que
coincide con las respuestas de wuna
pregunta hecha previamente. El 21,9 por
ciento prioriza la escena de los hechos en la
noticia, asi como a los detalles del suceso.
El 15,6 por ciento se centra en el crimen y
solo el 3,1 por ciento en los familiares de
quien afrontd ese hecho de violencia.
Dentro de las opciones de la pregunta se
encontraba el victimario, pero ninguna
persona encuestada selecciono esta
respuesta.
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ENCUESTA SOBRE VIOLENCIA CONTRA MUJERES PERIODISTAS

ENCUESTA SOBRE VIOLENCIA CONTRA
MUJERES PERIODISTAS
(OBSERVATORIO DE LA DEMOCRACIA,
UNIVERSIDAD DE LOS ANDES)

Con el objetivo de conocer el impacto de la
violencia machista en el trabajo que
desarrollan las mujeres periodistas, No Es
Hora De Callar con el apoyo del
Observatorio de la Democracia de la
Universidad de los Andes y el respaldo de
ONU Mujeres, realizé un estudio sobre la
incidencia de distintas formas de violencia
en contra de la mujer, en particular, en el
desarrollo del trabajo de las mujeres
periodistas. El estudio, que se cerrd hace
pocos dias, se encuentra en la etapa de
analisis y los resultados se daran a conocer
los primeros dias del mes de noviembre.

Este estudio ha recogido las opiniones y
experiencias de mujeres periodistas a
quienes se invitd a participar mediante
correo electronico y a través de las redes
sociales. Este trabajo permite evidenciar la
alta incidencia de la violencia de género en
el trabajo de las mujeres periodistas (6 de
cada 10 reportan ser victimas de violencia
de género);, este es un fendmeno
ampliamente conocido: 8 de cada 10
mujeres periodistas afirma conocer de algun
caso de violencia de género en contra de
alguna de sus colegas. Ademas del impacto
personal, este estudio pone en evidencia el
enorme impacto de la violencia de género
en el ejercicio del periodismo en el pais
pues 4 de cada 10 mujeres periodistas han
debido abandonar fuentes como
consecuencia de estas agresiones.
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TRABAJO DEL GOBIERNO NACIONAL

TRABAJO DEL GOBIERNO NACIONAL PARA
REFORZAR MEDIDAS DE PREVENCION Y

ATENCION EN EL TEMA DE VIOLENCIA
CONTRA LAS MUJERES

La pandemia mundial ocasionada por el
virus covid-19 trajo un sinnumero de
desafios para la humanidad. Las medidas
de aislamiento preventivo y confinamiento
ordenadas por los gobiernos locales a nivel
mundial, para proteger a las personas del
contagio, conllevaron un nuevo reto: la
exacerbacion de las violencias contra las
mujeres en sus hogares.

Los datos aportados por el Observatorio
Colombiano de las Mujeres de la Consejeria
Presidencial para la Equidad de la Mujer
registraron aumentos significativos en las
llamadas efectuadas a las diferentes lineas
de emergencia, comparadas con las cifras
del ano anterior.

En este sentido, mientras durd el
aislamiento  preventivo obligatorio, se
evidencio un incremento general del 102%
en las llamadas realizadas a la Linea 155,
linea gratuita nacional para la orientacion a
las mujeres victimas. Se pasdé de 9.044
llamadas en 2019, a 18.272 llamadas en el
2020. De estas ultimas, 13.920 corresponden
a hechos de violencia intrafamiliar, que
contrastan con las 6.262 registradas en el
mismo periodo del ano anterior. Es decir, se
registro un aumento del 122 por ciento en el
numero de llamadas a la linea 155.

Ante esta situacién, el Gobierno ha activado
todos los mecanismos para hacer efectiva la
politica de cero tolerancia de la violencia
contra las mujeres. Esto llevo a que se
adelantara un Consejo Nacional de
Seguridad exclusivo para el tema, liderado
por la Presidencia y Vicepresidencia de la
Republica, bajo la estrategia “Mujeres Libres
de Violencias". En esta, se delimitaron tres
lineas de accién clave que buscan
garantizar la vida y los derechos de las
mujeres:

« Mecanismo de prevencion y atencion de las mujeres
victimas de violencia, especialmente de aquellas en
riesgo grave.

« Focalizacioén territorial de la Estrategia en aquellos
departamentos con mayores indices de violencias
contra las mujeres, segun el indice Unificado de
Violencia -lIUV construido por el Observatorio
Colombiano de las Mujeres. Este ejercicio se esta
implementando mediante el acompafiamiento a los
gobiernos regionales en la realizacion de consejos de
seguridad, con foco en violencia contra las mujeres.
A la segunda semana de octubre de 2020, se habian
realizado consejos en el Valle del Cauca, Cauca,
Meta y Cundinamarca. También se inicid una
focalizacién sectorial de la estrategia, en aquellos
sectores con mayores problematicas asociadas. En
este sentido, se acompaio la elaboracién de
Protocolos y lineamientos para la prevencién y el
abordaje integral de las violencias contra las mujeres,
especialmente acoso y violencia sexual, con los
sectores Gobierno, Deporte, Educacion, Cultura vy
Fuerza Publica. Se tiene previsto avanzar
proximamente con la Rama Judicial y la Unidad
Nacional de Proteccion.

« Oferta institucional focalizada, que se desarrolla a
través de cuatro ejes de accion: prevencion; atencion
y proteccion; acceso a la justicia y restablecimiento
de derechos en perspectiva de estabilizacion
socioeconomica.

MEDIOS DE COMUNICACION Y VIOLENCIA DE GENERD

PRIMER INFORME

PAGINA 15



Esta accion en particular tiene una labor
priorizada en prevencion y Trabajo con
mujeres rurales, que actualmente incluye a
los Departamentos de Caqueta, Casanare,
Cundinamarca, La Guajira, Tolima y Valle del
Cauca, donde se cuenta con INES (Iniciativa
Nacional para la Equidad en Sectores
Rurales), que brinda  jornadas de
sensibilizacion y formacion en temas de
violencias basadas en geénero vy visitas
puerta a puerta en los hogares rurales, en
convenio con Alianza para la Paz, APAZ.

En atencion: a) La Linea 155 que esta
siendo fortalecida para cualificar y mejorar
la atencion vy reducir los tiempos de
respuesta. b) En préoximos dias se expedira
un Decreto del Mecanismo Articulador
para el Abordaje integral de las violencias
basadas en género, a nivel nacional y
territorial. c¢) Fortalecimiento de las
Comisarias de Familia , a travées de
diferentes acciones, entre ellas un proyecto
de ley que se encuentra en tramite, para
darles mayor capacidad y accién. d)
Asignacion de presupuesto al Ministerio de
Salud (14 mil millones de pesos) para los
entes territoriales, orientado a medidas de
atencion  para mujeres victimas. Los
departamentos beneficiados, inicialmente,
son Boyaca, Risaralda, Santander, Valle del
Cauca, Cundinamarca, Cauca, Atlantico y los
Distritos de Cali, Bogota y Buenaventura. e)
Activacion de Casas Refugio en los entes
territoriales, para la atencion de mujeres
victimas, en Popayan, Santa  Mata,
Sogamoso, Bogota, Cisneros - Antioquia, La
Tebaida - Quindio, Palmira - Valle del
Cauca y Pasto - Narino. Se encuentra en
tramite la entrega de casas refugio para los
departamentos de Putumayo, Amazonas,
Cordoba, Narino, Valle del Cauca y Norte de
Santander.

TRABAJO DEL GOBIERNO NACIONAL

Asi mismo, en alianza con la cooperacion
internacional (Unién Europea) y la sociedad
civil (Sisma Mujer), y con el apoyo de las
entidades del Valle del Cauca, se esta
brindando acompanamiento sicologico vy
juridico a mujeres identificadas por el
Instituto de Medicina Legal, que estan en
riesgo grave y extremo de feminicidio.

En el estudio en general se evidencia que
un factor que influye notablemente en la
exacerbacion de violencia contra las
mujeres, es el tema econdmico. En ese
sentido, el Gobierno tiene una estrategia de
estabilizacién socioecondmica y formacion
para las mujeres, para la prevencion de
violencias.

* Giras Regionales “Colombia es Mujer
emprendedora’, un entrenamiento gratuito para
mujeres en herramientas digitales en Alianza con
Facebook, para fortalecer sus ideas de negocios.

« Casas de las Mujeres Empoderadas, que se ha
implementado en los departamentos de Narino,
Norte de Santander, Valle del Cauca (sede Buga),
Quibdo, Riohacha y Santander. El objetivo de estos
espacios es que las mujeres puedan encontrar
herramientas que les ayude al empoderamiento
economico, politico, educativo y promocion de su
derecho a vivir una vida libre de violencias.

Por ultimo, al identificar la necesidad de
abordar el tema de acoso y Dbucar
mecanismos de solucion, con el
acompanamiento del Banco Interamericano
de Desarrollo (BID), en asocio con Gender
Lab y la Consejeria Equidad Mujer, se esta
disefando una plataforma tecnologica que
mediante el uso de algoritmos e inteligencia
artificial, permita identificar, abordar vy
prevenir el acoso sexual en el ambito
laboral. Inicialmente, hay cuatro empresas
priorizadas en el pais para el plan piloto. En
el 2021, la herramienta se aplicara en 30
empresas/entidades mas.

Parte de la responsabilidad de los medios
de comunicacion es también visibilizar este
tipo de acciones, que les permita a las
mujeres acceder a herramientas de
transformacion de sus entornos.
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ALGUNAS SUGERENCIAS Y
CONCLUSIONES ADICIONALES

* De ser necesario, antes de informar hay
que asesorarse por una persona experta
en violencia de género, ademas de
estudiar y entender las cifras reales de
estas agresiones.

* Es fundamental publicar datos sobre las
lineas de atencion y proteccion.

e Tras la realizacidn de varios talleres, se
pudo concluir que la campaina No Es
Hora De Callar tuvo un impacto positivo
en la estructuracion de noticias, pues
se incremento la difusion de las lineas de
atencion y proteccion, asi como el uso
de términos correctos para informar
sobre violencia de género. Incluso, se
encontraron articulos dirigidos
exclusivamente a la identificacion de la
violencia de género y como informar al
respecto.

* El subregistro sobre casos de violencia
basada en género es uno de los mayores
problemas que se tiene a nivel nacional;
esto permitiria poner en marcha acciones
mas efectivas efectivas y contundentes.

e Los periodistas tienen una gran
responsabilidad al momento de
comunicar eventos sobre violencia
contra mujeres y nifas, por lo que deben
hacer su trabajo con el rigor que merece.
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